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introdugao

Nao é novidade para os especialis-
tas em populagao do pais que o perfil da
populagdo brasileira passou por profun-
das transformagdes nos dltimos 30 anos.

Entretanto, o novo quadro que vai se con-

figurando & ainda pouco conhecido e di-
vulgado para ¢ poblico em geral. Existe,
na sociedade, uma desinformagio muito
grande sobre a realidade demogréfica do
pais. Por um lado, o atraso na divulgagdo
dos dados do Jltimo censo & a propria
inexisténcia ou qualidade questionavel
de dados de outras fontes emperram o
avanco de analises mais aprofundadas e
abrangentes. Por cutre, mesme os fatos
ja aceitos amplamente pela comunidade
da ABEP nio atingem outros setores da
sociedade; a informagao fica, em grande
medida, restrita aos nossos circulos.

Até onde se tem conhecimento, ndo
ha estratégias governamentais para a
dissemina¢io massiva da informacao de-
mogréafica no Brasil. Assim, a ABEP sen-
tiu a necessidade de ampliar seu raio de
acdo, romper os muros da academia, e
atingir um puoblico mais amplo, sensibili-
zando individuos que néo tém um contato
direto com a problematica populacicnal,
Nesse sentido, foram tomadas algumas
iniciativas, destacando-se: {a) a formula-
¢édo de propostas nessa area com o grant

ABEP.

L1

recebido da Fundag¢ao MacArthur e o pro-
jeto Disseminac¢éo da Informagac Demo-
grafica para um Plblico mais Abrangen-
te, financiado pelo Fundo de Populagao
das Nagdes Unidas (FNUAF); e (b} a
constituigo de uma Comisséo de Comu-
nicagdo no ambito da Associagdo, traba-
lhando de forma integrada com a sua
Diretoria {1).

Projeto de comunica¢éo

O objetivo geral do projeto é desen-
volver uma estratégia de comunicagao
para a ABEP e ampliar e melhorar a qua-
lidade do debate publico em torno das
questdes populacionais no Brasil, voltan-
do-se prioritariamente para o chamado
“pdblice multiplicador”. Nesse sentido, foi
contratada uma Assessoria de Comuni-
cacio, a empresa F.JP (Fato, Pesquisa e
Jornalismo), que vem orientando a Co-
missdc na organizagéo de suas propos-
tas de comunicagéo, bem como na reali-
zagdo de contatos com a midia.

O publico-aivo dessa estratégia in-
clui os chamades grupos “formadores de
opiniao” {intelectuais, jornalistas, profes-
sores universitarios e de segundo grau),
estudantes de segundo grau & universita-
rics, alunos de cursos de sensibilizagao
e/ou aperfeicoamento em Demografia,
técnicos de érgdos poblicos e entidades
privadas (centros de pesquisa, ONGs
etc.). Secundariamente, outros segmen-
tos da sociedade poderao ser atingidos.

Avalia-se que a desinformagao des-
se publico quanto as questdes populacio-
nais pode ser, em grande medida, tesul-
tado da rapidez com que ocorfreram as
transformagoes no perfil demografico do
pais, ndo permitindo que a maioria da
opinido piblica nacional se desse conta
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ndo apenas dos fatos em si, mas da sua
profundidade e dos seus significados e
implicagbes para a sociedade como um
todo. Em termos sintéticos, trata-se da
passagem de um pais eminentemente ru-
ral, com elevada fecundidade, para um
pais urbano, cuja fecundidade declina em
fitmos bastante acelerados; as mudan-
¢as na estrutura etaria revelam um enve-
Ihecimento progressive da populagéo, ao
lado de importantes mudancas em ter-
mos da composicao familiar e da distri-
buicdo espacial da populagéo.

Tendo como premissa comunicar
para publicos ndo-especializados e dis-
seminar inforrmagao demografica abaliza-
da, procurcu-se outros veiculos de ex-
pressdo que ndo os comumente adota-
dos pela academia. Assim, deixou-se de
lado o tradicional paper e apostou-se no
video e no espago em jornais como for-
mas de atingir esse pablico mais abran-
gente sem abrir méo da preciséo de con-
ceitos.

Em termos de conteldo, procurou-
se estruturar os produtos esperados, em
especial o video, em torno de alguns mi-
tos demogrdficos, entendende-se por mi-
tos as nogbes demograficas gerais e pre-
sentes entre o publico leigo que, se foram
verdade no passado, ndo mais repre-
sentam exatamente a realidade do pais
na atualidade. Ao final, trabalhou-se com
trés mitos: {1} o mito da explosdo dema-
grédfica, contraposto a queda da fecundi-
dade e decréscimo na taxa de crescimen-
to da populago; (2) o mito do pais jovern,
contraposto 4 mudanga na estrutura eta-
ria, com um crescimento bem mais rapido
da populagie idosa, quando comparado
com o crescimento dos jovens; (3) o mito
da explosdo das grandes cidades, con-
traposto 4 emergéncia de novos padrbes
de urbanizagdo, caracterizados pela que-
da na taxa de crescimento das metrépo-
les e pelo aumento das cidades médias
no Centro-Sul e das cidades grandes em
outras regides do pais.

O video foi exibido na Conferéncia
Internacional sobre Populagdo e Desen-

volvimente (ICPD), realizada pelas Na-
gbes Unidas no Cairo em setembro de
1994, e veiculado em rede nacional atra-
vés da TV Cultura de S&o Paulo no dia 13
desse mesmo més. TVs educativas ja
manifestaram interesse em outras apre-
sentagdes. Foi também apresentado
para a comunidade da ABEP no IX En-
contro Nacional de Estudos Populacio-
nais, realizado em outubro em Caxam-
bu(M@G), e para um piblico mais amplo
em um evento patrocinado pelo FNUAP
em Brasilia, no més de dezembro de
1984. Negociacdes estdo em curso para
veicula-lo em instituigdes educacicnais,
em entidades privadas e emn &rgéos publi-
cos.

A ABEP também ocupou alguns es-
pag¢os nobres na midia escrita, de duas
formas: por um jado, mediante artigos
assinados em jornais diarios; por outro,
em oponunidades geradas por eventos
de carater mais geral {como a Conferén-
cia do Cairo) que, de um modo ou de
outro, atrairiam a atengo da midia, mes-
mo sem um envolvimento mais decisivo
da ABEP. Em estreita cooperagio com o
jomal O Estado de S40 Paulo, foi produ-
zido um numeroe da "Agenda 95" (21 de
agosto) - suplemento da edicdo de do-
mingo, com mais de 500 mil exemplares
- dedicade a questdo populacional brasi-
leira & com artigos escritos por membros
da ABEP. A Associagdo contribuiu tam-
bém para um suplemento especial sobre
o Cairo, veiculado no domingo que ante-
cedeu a Conferéncia (4 de setembro). Ao
lado disso, a imprensa tem divulgado ma-
térias produzidas com a paricipagéo di-
reta e indireta de membros da ABEP. Em
parte, isso decorre de um esforgo de sen-
sibilizacéo de setores da midia escrita
para a tematica populacional e de um
contato e colaboragdo mais proximos en-
tre a ABEP e os drgéos de imprensa.

Ampliando a interagdo com a im-
prensa, prevé-se a elaboragio de um car-
taz com graficos e dados do Censo de
1991, para ser veiculado em um jornal de
grande circulagdo e distribuido através
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de mala direta para plblicos mais especi-
ficos. Algumas atividades ja foram inicia-
das no sentido da definigdo do contelido
e fayouf desse cartaz, estando bem
adiantadas as negociagbes com 0O
FNUAP para viabilizar esta etapa.

Reflexdes criticas sobre a
experiéncia

A experiéncia de comunicagéo em-
preendida pela ABEP revelou a inexistén-
cia quase que total de uma cultura de
comunicagio na entidade. Pelo fato de
estar mais voltada para o piblico acadé-
mico e técnico, a Associagao raras vezes
teve, anteriormente, contatos sistemati-
cOs com a imprensa e nac tinha acumula-
do uma reflexdo sobre como se comuni-
car com publicos nac-especializados.

Neste contexto, todo o trabalho da
Comissao teve de parir do zero, seja em
termos conceituais, seja em termos ope-
racichais. Seus membros depararam-se
com duas grandes dificuldades: por um
lado, vencer a resisténcia do publico in-
terno, e por outroe, buscar novas formas
de linguagem. Enfrentou-se a prépria lo-
gica do mundo académico, arredia a *vul-
garizagio” dos conteldos técnicos e a
simplificagio das abordagens -elabora-
das pela entidade e seus associados. Ao
mesmo tempo, colocou-se o desafio de
buscar adaptar o discurso da ABEP as
especificidades da midia brasileira.

Tal como cutras esferas da vida so-
cial, 0 mundo académico tem seus cddi-
gos particulares e sua linguagem especi-
fica, por meio dos quais os pares nao
apenas se comunicam & se relacionam,
mas também mmarcam os espagos de
agao e as relagdes de poder. A crescente
especializacéo leva a constituigdo de gru-
pos cada vez mais sofisticados em suas
analises, cada vez mais rigorosos no fra-
tamento dos conceitos e, na maioria das
vezes, cada vez mais distantes do publi-
co nao-especializado. As linguagens ci-
fradas, se por um lado podem repre-

sontar avangos em termos das discus-
ses, por outro criam barreiras intranspo-
niveis para os “ndo iniciados”. A lingua-
gem propria da Demografia e de areas a
ela ligadas toma-se tio especifica que,
muitas vezes, ndo & compreensivel mes-
mo para profissionais de disciplinas afins.

A midia trabalha preferencialmente
com fatos inusitados, excepcionais ou
mesme aberrantes, e sua logica é movida
pelo ato de ser e fazer noticia. O ritmo de
produgédo é frenético e os seus produtos
sdo modulados segundo as preferéncias
de um piiblico médio que, no caso da TV,
tem baixa escolaridade. Na midia escrita,
esse plblico, apesar de melhor informa-
do, em geral nao estd sensibilizado e
muito menocs familiarizado com as ques-
tdes populacionais.

Assim, enfrentou-se na Comissao o
desafio da gerar produtos que atendes-
sem aos critérios de rigor técnico exigido
pelo plblico intermo e, ac mesmo tempo,
pudessem ser disseminados de maneira
mais generalizada. Como fator agravan-
te, teve-se de aprender a lidar, pelo me-
nos superficialmente, com tecnologias de
comunicagdo que maximizassem as pos-
sibilidades oferecidas pelos projetos ne-
gociados com a Fundacdo MacArthure o
FNUAP.

O contato com profissionais da mi-
dia escrita e falada mestrou o grande
apelo da questao populacional, eviden-
ciando um grande potencial para a am-
pliagéo do atual nivel de veiculagdo das
tematicas. Particularmente com relagdo a
midia escrita, ficou claro a ambigulidade
com que a tematica & tratada. Ao mesmo
tempo em que ha muita desinformagéo e,
com cera freqiéncia, veiculagao de in-
formacao errada ou distorcida, depara-se
tarmbém com algumas matérias de exce-
lente qualidade, preparadas por especia-
listas da area, mas que, dado o excessivo
rigor técnico e linguagem académica,
acabam tendo uma penetragfo relativa-
mente pequena.

Ja atelevisao lida com um universo
muito mais amplo, abrangendo aborda-
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gens que vao de enfoques mais imedia-
tistas a reconstrugbes virtuais. Trabalhar
com imagens - ao contrario da pratica
com a escrita - exige operar com narrati-
vas ndo lineares o fragmentadas e com
uma gama de sentimentos e emogdes.
Portanto, se o objetivo & comunicar para
um publico mais abrangente, ha de se
enfrentar o desafio dessas novas lingua-
gens,

Embora, em termos quantitativos
(pubtico atingido), os resultados obtidos
com o projeto até aqui tenham sido im-
pressionantes, em termos qualitativos a
situagéo néo & tho clara e nem sempre as
agdes foram bem-sucedidas. Em relagéo
& midia escrita, apesar de se constatar
um efeito multiplicador direto, com a re-
produgdo de parte dos artigos em jornais
de entidades e associagdes, ndo ha
come avaliar ¢ impacto efetivo das mate-
rias sobre os leitores. Mesmo com o
apoio da Assessoria de Comunicagéo,
quase nunca se conseguiu atrair a midia
para eventos {(seminarios, encontros etc.)
organizados pela ABEP ou com sua par-
ticipacdo. A distribuicdo de releases tam-
bém néo contribuiu para a veiculagao dos
contelidos propostos pela entidade. As-
sociados contatados para contribuir com
artigos n#o tinham a dispenibilidade de
tempo para escrevé-los, ou mesma ndo
consideraram adequado fazé-lo com as
simplificagbes exigidas pela linguagem
jornatistica. Ac mesmo tempo, os que
responderarmn prontamente com artigos
observaram gue o conteudo dos mesmos
foi, em alguns casos, mutilado pelos edi-
tores responsaveis.

Quanto ac video, embora tenha
sido considerado, de modo geral, instruti-
vo, bem estruturado e agradavel pele pu-
blico n#c-especializado contatado, foi
parcialmente decepcionante para muitos
dos especialistas. A critica mais freqiien-
te foi a énfase excessiva do video em
individuos brancos, de classe média e
residentes em areas urbanas,

Esse resultado pode ser atribuido a
prépria inexperiéncia dos envolvidos em

o8

relagéo ao processe de produgdo. Enten-
dia-se, no inicioc do processo, que um
roteiro adequade garantiria um produgio
compativel com os objetivos desejados.
Insistiu-se, quando da discussao do rotei-
ro, no privilegiamento da diversidade e
multiplicidade tio caracteristicas da so-
ciedade brasileira. No entanto, ¢ proces-
s0 de produgio, em termos técnicos, im-
plica a separagéo entre roteiro e direcéo.
Q diretor da produtora de video contrata-
da, talvez por razdes operacionais, optou
por realizar entrevistas em espacos publi-
cos tipicos de grupos sociais especificos,
tais como praias e shopping centers, o
que condiciona o perfil dos entrevistados
& encobre parcialmente as diferengas so-
ciais.,

Apesar desses questbes, a avalia-
céo interna é que o video constitui um
grande avanco, tanto no que diz respeito
& formagéo de uma cultura de comunica-
¢do na ABEP, quanto pelos conte(dos
veiculados. De modo geral, os profissio-
nais consideraram a informacgéo do video
correta. Entre os associados que assisti-
ram o videc no IX Encontro Nacional e
responderam um questionario de avalia-
¢éo, a maioria avaliou sua qualidade téc-
nica, formato e conteddo caomo muito
bons ou excelentes. Diversos profissio-
nais ja estdo utilizando-o em suas ativida-
des didaticas e muitos indicaram interes-
se em aproveita-lo para variados fins.

Uma observagao final diz respeito &
gestdo da politica de comunicagio da
ABEP. Observa-se que os jornalistas ten-
dem a eleger interlocutores preferenciais,
seja pela representatividade e experién-
cia dos mesmos, seja por afinidades pes-
soais. Esta pratica sugere a conveniéneia
operacional de serem indicados “porta-
vozes”, que falariam pela entidade sobre
assuntos especificos. Sem duvida, “por-
ta-vozes” podem acrescentar grande di-
namismo ao processo de comunicacgéo.
No entanto, o carater pluralista ¢ diversi-
ficado da ABEP cria dificuldades na iden-
tificagao de “porta-vozes consensuais”.
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Perspectivas futuras

Nota-se que a formagdo de uma
cultura de comunicagdo na entidade é
apenas incipiente. Assim, parece oporu-
no empreender agbes no sentide da di-
vulgacdo de conteddos de interesse da
ABEP na midia, bem como insistir na pre-
parag@o e conscientizag8o dos associa-
dos para a centralidade do papel da midia
na sociedade contemporanga. Sugere-
se, pois, que a ABEP incorpore perma-
nentemente em sua agenda de discus-
sbes reflexbes sobre o papel da midia e
as possibilidades e dificuldades de intera-
¢do com a mesma. Neste sentido, vale a
pena destacar os projetos de investiga-
¢ao ja em andamento que buscam captar
a importancia da midia para a mudanga
de padroes demograficos, em particular
dos comportamentos sexuais e reproduti-
vos vigentes até recentemente na socie-
dade brasileira.

Observa-se, por outro lado, uma ca-
réncia na organizacédo de informagdes a
respeito do que é efetivamente veiculado
pela imprensa brasileira sobre temas po-
pulacionais. Algumas entidades prdxi-
mas & ABEP desenvolvem coleta siste-
matica de material jornalistico a esse res-
peito. Desse modo, seria importante arti-
cular junto a essas entidades a sistemati-

zagho e andlise desse material, para fins
de planejamento e apoio a uma estraté-
gia de comunicagio.

Vale lembrar que asscciados da
ABEP, bem como algumas das organiza-
¢des e drgdos a que pertencem, desen-
volvem atividades na area de comunica-
¢do. Cabe destacar, por exemplo, os tra-
balhos do IBGE e da Fundagfio SEADE
nesta area. Seria importante discutir es-
tas experiéncias e dar-thes uma organici-
dade, no sentido de ampliar e melhorar a
informagéo populacional atualmente dis-
ponivel no Brasil.

Em sintese, a sensagéo de todos os
diretamente envolvidos na execugéo des-
se projete € que apenas se& comegou a
revelar as possibilidades de ampliar os
circuitos, esferas e enfogques onde a
questdo populacional pode e deve ser
tratada de forma mais profissionat, séria
& contundente. Ndo ha divida de que
uma atuacdo mais decisiva na area de
comunicagéo levara a ampliacdo e apri-
moramento da veiculagdo da informagio
populacional. Ao mesmo tempo, contri-
buira para uma maior visibilidade, reco-
nhecimento e definigdo mais clara do pa-
pel e trabalho do demdgrafo na socieda-
de brasileira. Esta, pois, colocado o desa-
fio e diversas oportunidades para toda a
comunidade da ABEP!

Nota

{1) A Comissdc de Comunicagdo da ABEP
vem sé reunindo desde dezembro de 1993
e & composta por Haroldo Torres (ABEP),
John Sydenstricker-Neto (ISPN), Fernan-

do Fernandes {IBGE), Marta R. Souza
{NEPC/Unicamp} e Bernadete Waldvogel
{(Fundagio SEADE).

Recebido para publicagac em 10/11/94.
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